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Hi 1 k e r, J8rg: Marketingimplenentierung 
in ostdeutschenUnternehmen. [Illustr.l.
(Wien): Ueberreuter (1994).181 S. 8°. 
(Schriften der WissenSChaftlichen Gesell
schaft für Marketing und Unternehmensführung 
8. ) 


